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外国语学院国际商务传播微专业人才培养方案

一、专业培养目标

本微专业旨在培养具备国际视野、跨文化沟通能力和扎实的商务传播理论基础与实

践技能的应用型、复合型人才。学生应具备以下能力：

目标 1：掌握经济学、管理学、国际贸易、国际商法等国际商务领域的基本理论和

知识，能够分析国际商务环境，理解国际商务运作规律。

目标 2：熟悉新媒体传播的特点和规律，掌握新媒体内容创作、传播和运营的技能，

能够运用新媒体平台进行国际商务传播。

目标 3：具备跨文化沟通的意识和能力，能够理解和尊重不同文化背景下的价值观

和行为方式，有效进行跨文化商务沟通。

目标 4：具备较强的实践应用能力，能够将所学知识和技能应用于国际商务传播的

实际工作中，解决实际问题。

本微专业毕业生可在跨国企业、外贸公司、国际组织、政府涉外机构及各类新媒体

平台中从事国际商务沟通、市场营销、品牌管理、公共关系及国际事务管理等工作，也

可继续深造，拓展国际商务传播的学术研究领域。

二、毕业要求

1. 知识要求

（1）国际商务基础知识：学生应系统掌握经济学、管理学、国际贸易、国际商法等国

际商务领域的基本理论和知识，能够运用相关理论分析国际商务环境，理解国际商务运

作的基本规律和流程。

（2）传播学理论与技能：熟悉传播学的基本理论，掌握新媒体传播的特点和规律，具

备新媒体内容创作、传播和运营的技能，能够运用新媒体平台进行国际商务传播。

（3）跨文化知识：了解不同文化背景下的价值观、行为方式和商务惯例，掌握跨文化

传播理论，理解文化差异对国际商务沟通的影响，具备在跨文化环境中进行有效沟通的

知识储备。

（4）法律与合规知识：掌握国际商法的核心内容，了解国际贸易、国际投资、跨境支

付、知识产权保护等领域的法律规范，熟悉 WTO 框架下的贸易争端解决机制，能够识别

和防范国际商业活动中的法律风险。
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（5）技术传播知识：了解全球化背景下技术信息在不同文化语境中的传播规律，掌握

技术文档的本地化适配、多语言用户界面设计、国际技术标准沟通等实践策略，熟悉数

字媒体时代的跨文化协作模式。

2. 能力要求

（1）国际商务分析与决策能力：能够运用经济学、管理学等知识对国际商务环境进行

分析，识别国际商务活动中的机会与挑战，并提出相应的解决方案和决策建议。

（2）新媒体传播与营销能力：具备新媒体平台的内容创作、传播和运营能力，能够根

据国际商务需求制定新媒体营销策略，通过精准广告投放、用户互动等方式提升品牌曝

光度和转化率。

（3）跨文化沟通能力：能够理解和尊重不同文化背景下的价值观和行为方式，运用跨

文化沟通技巧进行有效的商务交流与合作，解决跨文化冲突，促进国际商务活动的顺利

开展。

（4）实践应用能力：能够将所学的国际商务、传播学、跨文化等知识和技能应用于实

际的国际商务传播工作中，解决实际问题，如商务谈判、市场营销、公共关系、客户管

理等。

（5）法律风险防范能力：能够在国际商业活动中识别潜在的法律风险，运用国际商法

知识进行合规管理，处理国际商事合同、跨国并购、国际仲裁等实务问题。

（6）技术传播与协作能力：能够克服语言障碍和文化差异，进行技术信息的跨文化传

递和协作，参与国际技术标准的制定与沟通，推动技术在全球范围内的应用与推广。

3. 素质要求

（1）国际视野与全球意识：具备广阔的国际视野，关注全球经济动态和国际商务发展

趋势，理解不同国家和地区的经济、政治、文化差异，能够在国际舞台上开展商务活动。

（2）创新与适应能力：具有创新思维，能够适应国际商务传播领域的快速变化，关注

新媒体传播、数字营销等新兴领域的发展，积极探索新的传播策略和营销模式。

（3）团队合作与沟通能力：具备良好的团队合作精神，能够与不同专业背景的人员协

作完成国际商务传播项目；同时，具备优秀的沟通能力，能够清晰、准确地表达自己的

观点和想法，与客户、合作伙伴等进行有效沟通。

（4）跨文化敏感性与包容性：对不同文化具有高度的敏感性和包容性，尊重文化多样

性，能够在跨文化环境中保持开放的心态，积极适应和融入不同的文化背景，避免文化

冲突。

（5）职业道德与责任感：具备良好的职业道德，遵守国际商务活动中的法律法规和行
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业规范，诚实守信，对企业和客户负责；同时，具有较强的社会责任感，关注国际商务

活动对社会和环境的影响。

三、招生对象与条件

我校全日制本科四年制二年级学生均可报名。

四、学分与证书

1. 结业要求 12 学分，实行学分制管理。

2. 标准学制 1年。

3. 在规定时间内按照培养计划要求完成学业者，授予首都经济贸易大学国际商务传播

微专业结业证书，不单独授予学位证书，结业证书不予在教育部学信网上注册。

4. 未获得微专业结业证书的学生，可获得国际商务传播微专业课程学分的学习证明。

五、课程设置

国际商务传播微专业课程设置及教学进程计划表

课程名称 课程代码 学分 总学时

学 时 分 配
考核

方式
开课单位

开课

学期、

时间

具体

上课

周数
理论 实践

线上

学时

线下

学时

经济学原理 030012B 2 32 32 16 16 考查 经济学院

2-1，

周六

上午

12 节

1-16

周

管理学 020012B 2 32 32 16 16 考查
工商管理

学院

2-1，

周六

上午

34 节

1-16

周

国际商法 1021293B 2 32 32 16 16 考查 法学院

2-1，

周六

下午

67 节

1-16

周

国际贸易理

论与实务
031122B 2 32 32 16 16 考查 经济学院

2-1，

周六

下午

89 节

1-16

周

社交媒体营 2 32 32 16 16 考试 外国语学 2-2， 1-16
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销 院 周六

上午

12 节

周

跨文化技术

传播
2 32 32 16 16 考试

外国语学

院

2-2，

周六

上午

34 节

1-16

周

合计 12 192 192 96 96
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六、课程简介

序号 课程名称 课程简介

1 经济学原理

本课程围绕微观经济学与宏观经济学核心理论，重点关注

供需规律、市场结构、消费者行为、国民收入核算、货币政策

及经济增长等基础内容。通过现实案例分析与经济模型解读，

帮助学生理解价格机制、资源配置、市场失灵及政府调控等关

键概念。

2 管理学

本课程讲解管理学核心理论与应用，涵盖计划、组织、领

导、控制等管理职能，帮助学生掌握现代管理的基本框架。内

容涉及组织行为学、战略管理、决策分析、团队激励及沟通技

巧，并结合经典案例与数字化时代的管理挑战展开探讨。

3 社交媒体营销

本课程聚焦主流社交平台的运营策略，涵盖内容创作、广

告投放、粉丝增长及数据分析等核心模块。通过案例拆解与实

战演练，帮助学生掌握爆款内容制作技巧、精准广告投放方法

及用户互动策略，提升品牌曝光与转化率，快速构建社媒营销

能力，实现低成本高效获客。

4

国际贸易理论与

实务

本课程系统讲解国际贸易理论、政策与实务操作，涵盖比

较优势理论、贸易壁垒、WTO 规则、国际结算、贸易术语、进

出口流程及跨境电商等核心内容。通过案例分析、合同模拟及

单证操作训练，帮助学生掌握国际贸易全流程关键技能。

5 国际商法

本课程介绍国际商法的核心内容与实务应用，涵盖国际贸

易、国际投资、跨境支付、知识产权保护等领域的法律规范。

重点解析国际商事规则，探讨 WTO 框架下的贸易争端解决机制。

课程结合典型案例，分析国际商事合同、跨国并购、国际仲裁

等实务问题，帮助学生掌握国际商业活动中的法律风险防范与

合规管理技能。

6 跨文化技术传播

本课程探讨全球化背景下技术信息在不同文化语境中的传

播规律与实践策略。内容涵盖跨文化传播理论、技术文档的本

地化适配、多语言用户界面设计、国际技术标准沟通，以及数

字媒体时代的跨文化协作模式等方面。通过分析典型跨国企业

的技术传播案例，学习如何克服语言障碍、文化差异和认知习

惯冲突，有效实现技术知识的跨文化传递。


